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1. Nyt grundlag og nye muligheder for digitaliseringsindsatsen

Narvarende koncern digitaliseringsstrategi beskriver grundlaget og malsatningerne for
Fodevareministeriets digitalisering og IT-organisering 2007-2010. Strategien skal
medvirke til at synliggore ministeriets digitaliseringsmassige malsaetninger og opgaver
bade internt og cksternt.

Strategien skal fungere som et aktivt styringsdokument som udstikker rammerne for
savel aktiviteterne pa koncernniveau som for de understottende 1T-strategier, der
efterfolgende skal udarbejdes 1 de 4 direktorater.

Strategien rummer en prioritering af retningen for den samlede digitaliseringsindsats.
Der er saledes enighed om, at ministeriet i den kommende strategiperiode skal
medvirke aktivt i udviklingen af et tveergaende Erhvervsdomane. Dette vil vare et
strategisk indsatsomrade for de kommende ar.

Strategien skal her indenfor prioriteres saledes, at den til stadighed sikrer storst mulig
grad af effektivisering samtidigt med, at kunden skal s@ttes i centrum for ministeriets
digitaliseringsindsats.

Som sadan ligger strategien i helt naturlig forlengelse af den falles offentlige
digitaliseringsstrategi for 2007-2010.

Generelt vil Fodevareministeriet arbejde for at understotte de feelles rammebeslutninger
om udviklingen af den offentlige sektors digitalisering som traffes under Styregruppen
for Tvaroffentlige samarbejder.

Sammenhzng pi

domzeneomradet
Kunden skal veere i Digitalisering skal
centrum for ministeriets bidrage til
digitalisering effektivisering

Med udgangspunkt i doma&netankegangen og de strategiske indsatsomrader vil
ministeriet 1 faellesskab arbejde for realisering af en raekke understottende
indsatsomrader.

De konkrete tiltag og projekter, som skal virkeliggere malene, vil blive synliggjort i
form af arlige handlingsplaner, der gennemfores som en del af den arlige revision af
digitaliseringsstrategien. Ansvaret for den arlige revision er narmere beskrevet i
organiseringskapitlet.

Koncern digitaliseringsstrategien er en integreret del af den overordnede strategiske



planlagning pa ministeromradet.



2. Ministeriets forretningsstrategiske udgangspunkt

Fodevareministeriet udforer meget forskelligartede opgaver som dog alle leses indenfor
en overordnet forretningsstrategisk mission.

Fodevareministeriets overordnede mission er at skabe rammer for
- etudviklings- og vakstorienteret fodevarcerhver
- en forsvarlig forvaltning af naturressourcer
- fodevaresikkerhed, forbrugernes valgmuligheder og sunde kostvaner

Fodevareministeriets mission understottes af en vision om, at fremsynede og idérige
medarbejdere setter prag pa udviklingen pa fodevarcomradet til sikring af vackst, miljo
og sundhed.

Herudover siger ministeriets effektiviseringsstrategi, at Fedevareministeriet skal vare
brugerorienterct og aben overfor borgerne - og virksomhederne — og der skal sikres en
ensartet betjening uanset geografi.

FedevareErhveryv

FodevareErhverv gennemforer Fodevareministeriets erhvervs- og landdistriktspolitik.
Direktoratets mission er at stotte udvikling og baredygtig produktion 1 hele
fodevaresektoren og i landdistrikterne for at:

- Styrke fedevareerhvervets konkurrenceevne
- Tage hensyn til miljo og natur 1 produktionen af foedevarer

- Fremme gode levevilkar for befolkningen i landdistrikterne.

Frem mod ar 2010 er det direktoratets vision at medvirke til at satte retning for en
steerk udvikling 1 og omkring fedevareerhvervet og landdistrikterne i Danmark.

Plantedirektoratet

Plantedircktoratet har opgaver vedrorende den forste, jordnare del af kaeeden fra jord til
bord, dvs. opgaver der vedrerer dyrkning af jorden og den vegetabilske del af keeden fra
jord til bord. Plantedirektoratets mission er at skabe rammerne for:

- Certificering af fro og sedekorn m.v.
- Overvagning og kontrol af foderstofproduktion og —anvendelse.

- Overvagning og kontrol af planter og planteprodukters oprindelse, sundhed og
kvalitet.

- Overvagning og kontrol af den okologiske jordbrugsproduktion samt
autorisation af okologer.

- Overvagning og kontrol med den baredy gtige anvendelse af landbrugsjorden.
- Overvagning og kontrol af EU's landbrugsordninger.

- Politik og regeludvikling.



For at understotte dette arbejde, er det Plantedirektoratets vision at veere blandt de
forende plante- og fodermyndigheder. I den forbindelse fremhaver direktoratet, at man
onsker anerkendelse for at have en synlig effekt pa sikringen af kvalitet og sundhed i
landbrugets og gartneriets vegetabilske produktion samt sikringen af en baredygtig
anvendelse af det abne land.

Fiskeridirektoratet

Fiskeridirektoratet skal sikre det danske fiskerierhverv i bred forstand gode vilkar for
produktion og afsatning samt gode arbejdsbetingelser og at fiskeriet sker pa et
baredygtigt grundlag, hvor der tages hensyn til bevarelse af fiskeressourcerne og
miljoet. Det er derfor Fiskeridirektoratets mission at arbejde for:

- et biologisk og ekonomisk baredy gtigt fiskeri.

Fiskeridirektoratets vision udtrykker et enske om at “regulering med omtanke™ skal
veare grundlaget for Fiskeridirektoratets arbejde. Gennem fokuseringen pa “omtanke™
fremhaves, at bade tilrettelaeggelsen og udforelsen af direktoratets kontrol samt ovrig
virksomhed skal ske sa der gives mulighed for udevelsen af et udviklingsorienteret og
okonomisk sundt fiskerierhverv pa et baeredygtigt grundlag.

Fadevarestyrelsen

. FVST’s opgave er at fremme sikkerhed, sundhed og kvalitet pa veterinar- og
fodevarcomradet ved at udforme regler og kontrollere, at de bliver overholdt. Det
bygger pa at Fodevarestyrelsens mission er at fremme sikkerhed, sundhed og kvalitet
fra jord til bord.

e Sikkerhed omfatter dyrevern og sikkerhed mod spredning af husdyrsygdomme
og -infektioner. Desuden betyder det sikkerhed mod, at mennesker bliver syge
som folge af fodevarernes tilstand eller tilberedning.

e Sundhed omfatter husdyrenes almindelige trivsel samt fraver af
husdyrsygdomme og -infektioner. Pa fedevareomradet betyder det
sunde fodevarer og en sund livsstil med sunde kostvaner og rigtig ern&ring.

e Kvalitet drejer sig om fodevarernes udseende, smag og konsistens samt renhed
for giftstoffer og medicinrester. Kvalitet betyder ogsa, at forbrugerne far
ordentlig information om fodevarerne, og at der er abenhed omkring produktion
og indhold. Desuden handler kvalitet om produktionsforhold, herunder okologi
og ctik.

Hvad betyder det for digitaliseringen ?

Fodevareministeriets kunder omfatter aktorerne, der er involveret i fodevarernes
tilblivelse hele vejen fra jord til bord — dvs. kaeden fra primarproducenterne
(landbrugere og fiskere) gennem fodevarevirksomhederne og forretningerne til
forbrugernes bord.

Dette betyder, at den samlede kundemasse er inhomogen. Den omfatter bade
virksomheder og forbrugere og blandt virksomhederne er der ogsa store variationer



f.eks. med hensyn storrelse og dermed til de krav og forventninger de har til den made
de bliver serviceret af den offentlige forvaltning. Isar blandt primarproducenterne og
fodevareforretningerne er der mange relativt sma virksomheder, der ligger geografisk
spredt.

Den regulering og forvaltning, Fedevareministeriet udever i forhold til producenterne
er af stor betydning for den enkelte kundes produktionsvilkar og ekonomi. For
udformningen og udbredelsen af digitale losninger betyder dette, at der stilles store krav
til palidelighed, sikkerhed og brugervenlighed, samt at teknologien kan udgere en
barriere, f.eks. i form af manglende adgang til bredbandsforbindelser. Samtidig er der
inden for sektoren en betydelig udbredelse af digitale produktionssystemer, der kan
eller vil kunne udnyttes til ”system-til-sy stem”-kommunikation med ministeriets
digitale systemer.

Fodevareindustrien vil som hovedregel have en hojere digitaliseringsgrad end
primzrproducenterne og forretningerne, saledes at det her er fuld digitalisering af
interaktionen med det offentlige, herunder i vidt omfang som ”system-til-system”-
kommunikation, der vil blive efterspurgt.

Da en hel del af kunderne betjenes af flere af ministeriets institutioner, er det
nodvendigt for at leve op til "Kunden 1 centrum”, at de digitale losninger hanger
sammen pa tvars af ministeriet.

Eksterne forretningsstrategiske krav

Udover de forretningsstrategiske krav som fremkommer af ministeromradets egne
planer, rejser der sig i de kommende ar en raekke eksterne forretningsstrategiske krav.
Med denne strategi onsker Fodevareministeriet at anvende digitaliseringsindsatsen til
proaktivt at imedega disse krav.

De okonomiske rammer hvorunder Fedevareministeriet skal drive virksomhed er
generelt begraensede. Det ma imodeses at ogsa de kommende ar vil betyde stadigt mere
begransede okonomiske driftsrammer.

Samtidigt vil det i1 forleengelse af blandt andet kvalitetsreformen samt den nye nationale
digitaliseringsstrategi vare et krav, at Fedevareministeriet i endnu hejere grad
dokumenterer, at der realiseres lettelser for kunderne i deres kontakt med den offentlige
sektor. I den forbindelse ma imodeses et stigende fokus pa “én indgang”. Det vare sig
digitalt og hos de enkelte myndigheder.

Med den nationale strategi for digitalisering af den offentlige sektor 2007-2010, er
endvidere skabt en ny strategisk ramme for ministeriernes digitaliseringsindsats.

Der skal med den nationale digitaliseringsstrategi ctableres domanebestyrelser, som
blandt andet inden for fodevarcomradet skal udarbejde strategier for den videre
digitalisering, herunder udarbejde kanalstrategier for kontakten til borgere og
virksomheder.

Der er samtidigt med den nationale strategi lagt op til en ambitios gennemgang/



standardisering af den offentlige sektors forretnings- og it-arkitektur.
Fodevareministeriet har med sit nuvarende sektorstandardiseringsarbejde taget et
vasentligt skridt i forhold til dette arbejde. Men dette arbejde skal intensiveres.

Den nationale digitaliseringsstrategi lagger i hoj grad op til, at digitalisering meget
aktivt tenkes sammen med regelforenkling, genbrug af data mv. Foedevareministeriet
skal 1 sit digitaliseringsarbejde naturligvis understotte dette.

Det vil i1 lebet af 2007-2008 blive et krav, at der som led 1 Fodevareministeriets
effektiviseringsstrategi opstilles malbare mal for ministeriets digitaliseringsindsats,
herunder de gevinster borgerne og virksomhederne samt administrationen far ved
digitaliseringen. Fodevareministeriet vil igangsatte initiativer der klargor ministeriet
hertil.

Gevinsterne ved digitalisering skal i hojere grad end i1 dag systematisk dokumenteres.
Det vil saledes blive et krav at alle vasentlige projekter anvender business cases og
projektstyringsvarktojer. Fodevareministeriet vil leve op til alle sadanne krav.
Fodevareministeriet har allerede i den tidligere strategiperiode igangsat initiativer
heromkring. Disse initiativer vi i denne strategiperiode skulle folges op og
systematiseres ligesom det samlede ministeromrade skal modnes i sin tilgang til falles
projektstyring.



3. Vision for digitaliseringsindsatsen

Fodevareministeriets opgaver samt ovenstaende forretningsstrategiske krav skal
understottes af en falles digitaliseringsvision.

Visionen udgor grundlaget for prioriteringen af de strategiske indsatsomrader, og skal
vare et pejlemarke for direktoraterne igennem hele strategiperioden. Den overordnede
vision for digitaliseringsindsatsen er:

“Fodevareministeriets digitaliseringsindsats skal sikre at kunden er i centrum for
opgavevaretagelsen samt at digitalisering bidrager til effektiviseringer”

For at sikre dette, understottes strategien af 3 strategiske indsatsomrader som vil vaere
omdrejningspunktet for den kommende strategiperiode:

» Kunden i centrum
» Effektivisering af opgavevaretagelsen

» Styrket samarbejde om digitale losninger

De strategiske indsatsomrader samt de dertil knyttede malsatninger inden for
strategiperioden beskrives narmere i kapitel 5.

Herudover vil der vare flere understottende indsatsomrader, der skal medvirke til at
sikre realiseringen af de strategiske indsatsomrader. Relevansen af de understottende
initiativomrader skal til stadighed ses i lyset af de gevinster de bringer i forhold til de
tre strategiske indsatsomrader:

» Felles standardiseringsarbejde
» Felles arkitekturarbejde

» It-sikkerheden skal veere i orden

De understottende indsatsomrader, samt de malsatninger, der i strategiperioden knyttes
hertil, beskrives nermere 1 kapitel 6.

Den fremtidige organisering af digitaliseringsindsatsen beskrives naermere i kapitel 7.

I nedenstaende kapitel 4 gennemgas dog indledningsvist en raekke falles IT-politikker
som koncerndigitaliseringen hviler pa.



4. IT-politik

Digitaliseringsarbejdet i Fodevareministeriet har i en arreekke vaeret baseret pa en rakke
IT-politiske pejlemarker, der fortsat er retningsgivende for den made ministeriets
arbejde med digitalisering pa:

» Udvikling af digitale losninger er en strategisk proces, der skal forega i tact
samspil med forretningen. Det tekniske udviklingsarbejde udliciteres til eksterne
leverandorer. Driftsopgaver loses hvor det er bedst og billigst.

» Vianvender markedsledende, tidssvarende og velafprovet teknologi
» Generelle og administrative digitale veerktojer standardiseres for hele koncernen

» Fagsystemer baseres i videst muligt omfang pa standardelementer og/eller falles
losningselementer.

» Alle beslutninger om vasentlige investeringer i digitale lesninger baseres pa
business cases, der lobende folges op gennem investeringens levetid.

» Viindsamler ikke oplysninger, som allerede er registreret i Fodevareministeriet
eller er tilgengelige i offentlige grundregistre.

» Fodevareministeriets it-sikkerhedsniveau skal opfylde alle relevante krav
» Miljemassige hensyn prioriteres hojt

» Vi indfoerer abne standarder i overensstemmelse med de centralt fastsatte
retningslinier
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5. Strategiske indsatsomrader og malsatninger

Dette kapitel beskriver de 3 strategiske indsatsomrader som skal veare styrende for
ministeromradets digitaliseringsarbejde i den kommende strategiperiode.

5.1 Kunden i centrum

Ved at veelge kunden i centrum som strategisk indsatsomrade, ensker
Fodevareministeriet at foretage en grundlaggende prioritering, sa digitalisering sker pa
de omrader, hvor den har storst effekt for bade borgere og virksomheder og for
Fodevareministeriet. Digitaliseringen skal gore Fodevareministeriet lettere tilgangelig
for kunderne og samtidigt oge graden af selvbetjening.

En oget kundefokusering er — udover at vaere en rammebetingelse der blandt andet
folger af den nationale digitaliseringsstrategi og kvalitetsreformen — en forudsatning
for at kunne levere service og myndighedsudevelse, som fortsat er af en hoj oplevet
kvalitet hos brugerne. Indsatsen er tvargaende og er en integreret del af ministeriets
ovrige indsats for at sikre et udviklingsorienteret erhverv.

Herudover giver en eget kundefokusering med nye interaktionsformer nye perspektiver
1 forhold til ministeriets nuvarende forretningsprocesser. Kundeorienteringen kan
derfor vaere et konkurrenceparameter i forhold til at fastholde og tiltraekke arbejdskraft.

Kunderne skal opleve Fodevareministeriet som tilgaengelig og serviceorienteret. Digital
kommunikation med kunderne skal forega, nar det er belejligt - og pa mader, som
kunderne finder vaerdifulde og malrettede. Det betyder blandt andet, at kunderne i
videst mulig omfang skal kunne betjene sig selv og felge sine egne sager via Internettet.

Kundens systemer skal kunne kommunikere direkte med Fodevareministeriets
systemer, hvor det giver service- og forretningsmassig mening.

Det er ikke nok at stille digitale losninger til radighed for kunderne. Der skal arbejdes
aktivt for, at det bliver attraktivt for kunderne at bruge det digitale alternativ, bl.a. ved
at inddrage brugerne i udformningen og afprovningen af losningerne.

Effekten for kunderne skal saledes vare
= oplevelse af kvalitet — hurtig, sikker og relevant betjening
» Dbesparelser gennem mindre ressourcekrevende interaktion med myndighederne

Kunderettede effektmal skal indarbejdes i eksternt rettede digitaliseringsprojekter og
efterproves gennem regelmassige malinger, herunder kundetilfredshedsmalinger.
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5.2 Effektivisering af opgavevaretagelsen

For at imedekomme stigende og forskelligartede krav til Fodevareministeriets

opgavevarectagelse — fra borgere og virksomheder, Folketing, EU, det falles offentlige

digitaliseringsarbejde mv. — samtidigt med, at de ckonomiske rammer i de kommende

ar fortsat vil vare snavre, er det afgerende, at Fodevareministeriet fortsat udvikler

evnen til at udnytte teknologi til at effektivisere opgavelosningen.

For at sikre storst mulige effektiviseringsgevinster skal der fortsat vaere fokus pa de

forretningsmaessige gevinster, der opnas ved samarbejde pa tveers i koncernen og med

andre relevante samarbejdspartnere, herunder effektivisering ved brug af felles

losninger, metodikker mv.

De storste gevinster opnas der, hvor digitalisering ses i sammenhang med

gennemforelsen af organisatoriske forandringer og andrede arbejdsgange.

Digitalisering vil derfor vaere et centralt element i Fodevareministeriets generelle

forretningsudvikling over de kommende ar.

Derfor vil status for digitaliseringsindsatsen blandt andet skulle fremga som en

integreret del af ministeriets arlige effektiviseringsstrategicer og vil i sterre grad blive

indarbejdet som en delmangde af de resultat- og direcktorkontrakter som arligt indgas

med direktoraterne.

Opbakning til modernisering gennem digitalisering forudsatter, at de enkelte

digitaliseringsinitiativer kan betale sig. Fodevareministeriets digitaliseringsprojekter

skal derfor basere sig pa veldokumenterede business cases og effektvurderinger samt

systematisk brug af projektstyringsvarktojer.

For at effektivisere udnyttelsen af ministeriets udviklingsressourcer, skal der etableres

en lobende registrering af ministeriets digitaliseringsprojekter, der sikrer et overblik

over koncernens samlede projektportefolje.

q@msm-saam—mog

Ministeromrédets tveergdende samarbejdsprocesser skal videreudvikles gennem
digitalisering.

Overforsel af sager mellem ministeriets institutioner skal kunne forega fuldt digitalt.

Der skal etableres et feelles intranet for koncernen. Intranettet skal understotte videndeling
og samarbejde samt danne grundlag for etablering af en faelles brugergreenseflade.

Prioritering af og beslutninger om IT-investeringer skal baseres pa gennemarbejdede
business cases. Herunder skal opstilles klare effektmél — savel kunderettede som interne -
og realistiske risikovurderinger.

Prince2 indarbejdes som projektstyringsmodel i hele koncernen.

Der etableres en tvaergdende registrerings- og reviewprocedure for koncernens
digitaliseringsprojekter.
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5.3 Styrket samarbejde om digitalisering

Det er Fodevareministeriets overordnede forretningsstrategiske udgangspunkt, at
ministeriet vil skabe rammerne for et udviklingsorienteret fodevarcerhverv. Et
vasentligt element heri er, at sagsbehandling, tilsyn og tilskudsudbetaling finder sted
med udgangspunkt i kundernes behov og forudsatninger. Dette indebarer i mange
tilfeelde kommunikation pa tvears af organisatoriske og ressortmaessige skel.

I forhold til fedevarcerhvervene vil det vaere Fodevareministeriet, som udger det
naturlige udgangspunkt for en sadan tilgang.

Fodevareministeriet har allerede med igangsatningen af sektorstandardiseringsarbejdet
taget et vasentligt initiativ pa dette omrade. Det vil vare en central opgave for
Fodevareministeriet at sikre, at denne udvikling viderefores.

Det er forventningen, at en samlet digitaliseringsindsats pa fodevarcomradet muliggor
udvikling af ydelser og automatisering af sagsbehandlingsforleb, der kan bidrage til en
fortsat effektivisering af ministeromradet. Det er - i lyset af de kommende ars
rekrutteringsudfordringer - nedvendigt at skabe attraktive arbejdspladser og
automatisere, der hvor det er muligt.

Fodevareministeriet vil derfor proaktivt spille med 1 forhold til digitaliseringsindsatsen
pa nationalt og domaneniveau. Fodevareministeriet vil bidrage til den digitale
udvikling, vedligeholdelse af falles standarder og sikring af tvaergaende dataadgang
mellem relevante offentlige og private aktorer pa fedevarcomradet.

Fedevareministeriet vil bidrage til udvikling af en ny domanestrategi pa
fodevarcomradet for herigennem at sikre den storst mulige sammenhang mellem
domanestrategien og egne udviklingsmal.

I forleengelse af den nye nationale digitaliseringsstrategi 2007-2010 etableres
bestyrelser, som skal danne omdrejningspunkt for digitaliseringsindsatsen pa udvalgte
domener i de kommende ar. Det vil vare et strategisk indsatsomrade for
Fedevareministeriet at bidrage til, at dette sker pa fedevarcomradet.

Serligt pa fiskeriomradet er der en vigtig international samarbejdsdimension, idet
fiskerikontrollen i stigende omfang forudsatter dataudveksling mellem de enkelte
landes kontrolmyndigheder.
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6. Understottende indsatsomrader

For at understotte realiseringen af de 3 strategiske indsatsomrader er der udpeget et
antal understottende indsatsomrader.

Disse indsatomrader skal bidrage til at realisere visionerne for digitaliseringsindsatsen
omkostningseffektivt og sikkert. Nogleordene er saledes omkostninger — ved savel
udvikling som drift — og sikkerhed.

Der skal tages udgangspunkt i forretnings- og it-arkitekturen for herigennem at
tilvejebringe og udvikle et strategisk overblik over ministeriets ydelser, processer og it-
losninger.

Mulighederne for gennem standardisering af falles processer at effektivisere
systemunderstottelse og dataudveksling skal underseges nermere.

Der skal i den kommende strategiperiode fokuseres pa sammenhang mellem enkelte
systemer og pa at identificere muligheder for felles lasninger og moduler med henblik
pa bedre digitale tjenester, genbrug af data, effektivisering og besparelser.

Indferelsen af nye teknologier er som sadan dermed ikke et mal i sig selv for
Fodevareministeriet. Men opretholdelse og videreudvikling af en hurtig, robust og
sikker teknisk infrastruktur er en afgorende forudsatning for, at koncernens it-massige
malsztninger kan realiseres.

=  Standardiseringen af begreber og data skal viderefores med henblik pa at sikre, at data
kan udveksles og genbruges effektivt og sikkert. Potentialet 1 standardisering af feelles
processer skal undersoges.

= [T-arkitektur skal gore det muligt at genanvende allerede eksisterende data og
systemkom ponenter samt realisere en fleksibel og modular opbygning af it-
losningerne.

=  Fodevareministerie vil arbejde for at understotte de feellesoffentlige it-arkitekturkrav
der udarbejdes under Styregruppen for Tvaroffentlige Samarbejder.

= Fodevareministeriets it-sikkerhed skal leve op til alle relevante krav — smidigt og
effektivt

6.1 Falles standardiseringsarbejde

Fedevareministeriet har som overordnet malsatning at sikre en oget grad af
standardisering pa fedevarcomradet, for herigennem at muliggere en mere
sammenha@ngende digital forvaltning og ressourcebesparelser.

For at understotte malsatningerne med sektorstandardiseringsudvalgets arbejde, vil
Fedevareministeriet tage initiativ til at gennemfore de indsatsomrader der indgar i
sektorstandardiseringsstrategien. Det er vigtigt, at Fodevareministeriets institutioner
understotter og bidrager aktivt til sektorstandardiseringen igennem institutionernes
konkrete udviklingsinitiativer.

Der er udarbejdet et forslag til en sarskilt strategi for sektorstandardiseringsarbejdet for
perioden 2007-2010. De primare malsatninger pa omradet er:
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= Indarbejdelse af en effektiv og sikker samarbejdsproces i forbindelse med nye
digitaliseringsprojekter.

=  Udbygning af ministeriets begrebsmodel og datastandarder med input fra
igangverende og kommende digitaliseringsprojekter, herunder CAP, TUS og
GHI.

= Sikre at datastandarder udnyttes i alle relevante projekter, herunder udnyttes til
effektivisering af blanketudvikling

=  Anvendelse af begrebs- og datastandardiseringen som fundament for
processtandardisering i relevant omfang

= Sikre at den lebende drift af begrebs- og datastandardiseringen kommer 1 faste og
stabile rammer

q@msm-saam—mog

6.2 Falles arkitekturarbejde

Ministeriet onsker at styrke det falles arkitekturarbejde, der er blevet udviklet i den
sidste strategiperiode og som er beskrevet i ministeriets arkitekturhandbog. Det er
ambitionen at operationalisere og konkretisere det hidtidige arbejde.

Det er det overordnede strategiske pejlemarke for Fedevareministeriets it-arkitektur, at
arkitekturen skal fremme en aben, sammenhangende og effektiv forvaltning af de
services og den myndighedsudovelse, som Fodevareministeriet er ansvarlig for.
Arkitekturen skal endvidere muliggore at disse services kan indga i faellesskaber pa
domanecomradet og bredt i den offentlige scktor.

For at styrke mulighederne for at skabe forretningsmassig sammenhang inden for
Fedevareministeriets institutioner samt pa tvars af ministeromradet, er der visionen, at
der sa vidt muligt etableres et feelles serviceinfrastrukturlag for koncernen. Etableringen
af en fxlles Enterprise Service Bus kunne vare et centralt element heri. Udviklingen pa
dette omrade skal ske under hensyntagen til de muligheder den nye OIO
Serviceorienterede Infrastruktur (OIOSI) tilbyder i form af standarder, fardige
komponenter m.v.

Det er et grundlaggende princip, at data, der én gang er digitaliserede, genbruges og
ikke skal digitaliseres igen. Dette princip skal ogsa realiseres i forbindelse med
udveksling af sager institutionerne imellem.
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